WSTI w Katowicach, kierunek Grafika
opis modutu Fotografia reklamowa

NAZWA PRZEDMIOTU/MODULU KSZTALCENIA:
Fotografia reklamowa

Kod przedmiotu: GSO_4
Rodzaj przedmiotu: obieralny
Specjalnos¢: Projektowanie graficzne
Wydzial: Informatyki
Kierunek: Grafika
Poziom studiow: pierwszego stopnia — VI poziom PRK
Profil studiow: praktyczny
Forma studiow: stacjonarna/niestacjonarna
Rok: 3,4
Semestr: 6,7
Formy zaje¢ i liczba godzin:
Forma stacjonarna

wyklady — 20 ( 10+ 10);

laboratorium — 44 (26 + 18);
Forma niestacjonarna

wyklady — 12 (6 +6);

laboratorium — 28 (16 +12);
Zajecia prowadzone sa w jezyku polskim.
Liczba punktow ECTS: 6 (4 +2)
Osoby prowadzace:

wyklad:

laboratorium:

1. Zalozenia i cele przedmiotu:

Praktyczne opanowanie wiedzy dotyczacej fotografii uzytkowej, jej odmian, technologii,
sprzetu, materialow. Doskonalenie umiej¢tnosci wykonywania fotografii uzytkowe;.
Rozwijanie $§wiadomos$ci warsztatu fotograficznego, celowego wykorzystywania
mozliwo$ci sprz¢towych i1 materiatowych. Poszerzenie $wiadomosci w zakresie roznych
zastosowan fotografii, mozliwosci jej wykorzystywania w dziataniach marketingowych.
Przygotowanie do realizowania prac fotograficznych na okreslony temat =z
uwzglednieniem zatozonego efektu informacyjnego i1 komunikacyjnego. Rozwijanie
Swiadomos$ci plastycznej 1 potencjalu indywidualnej kreatywnosci. Zachgcanie do
poszukiwania indywidualnych §rodkéw wyrazu 1 metod rozwigzywania zadan
kreacyjnych. Przygotowanie do realizacji pracy dyplomowej.
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2. OKreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymaganiami wstepnymi:
Fotografia, fotografia uzytkowa, grafika rastrowa, rysunek uzytkowy, kompozycja

3. Opis form zajec

a) Wyktady

e Tresci programowe:
Fotografia jako narzg¢dzie komunikacji marketingowej, medium opisujgce i interpretujgce
rzeczywisto$¢. Uzytkowy 1 ustugowy potencjat fotografii. Rozwijanie warsztatu
fotograficznego. Sprzet 1 materiaty fotograficzne. Wyposazenie dodatkowe. Organizacja
pracy w studio fotograficznym i na planie zdjgciowym. Techniki specjalne stosowane w
szczegdlnych warunkach. Realizowanie fotografii w kontekscie zalozonego efektu
komunikacyjnego. Relacje pomiedzy sztuka, fotografia artystyczng, a fotografig
komercyjng. Formalna struktura obrazu fotograficznego. Kreatywne i indywidualne
interpretowanie tematu.
Wykaz tematéow wykladow:
1. Fotografia uzytkowa w reklamie i dziataniach marketingowych
2. Sprzet i materiaty fotograficzne. Wyposazenie dodatkowe. Wyposazenie studia
fotograficznego.

Organizacja pracy w studio fotograficznym i na planie zdjeciowym.

Fotograficzne techniki specjalne stosowane w szczegdlnych warunkach.

Cyfrowe techniki edycji i korekcji obrazu fotograficznego

Fotografia panoramiczna, fotografia 3D

Realizowanie fotografii w kontekscie zatozonego efektu komunikacyjnego.

Relacje pomigdzy sztuka, fotografig artystyczna, a fotografia komercyjna.

. Wybitni tworcy fotografii uzytkowe;j
10 Kreacja fotograficzna na potrzeby reklamy i marketingu. Projektowanie fotografii

e Metody dydaktyczne:

*  Wyklady z wykorzystaniem prezentacji multimedialnych oraz prezentacje
przypadkow.

e Forma i warunki zaliczenia:

* Przedmiot konczy si¢ zaliczeniem z oceng. Aby uzyska¢ zaliczenie nalezy
wykaza¢ si¢ aktywnym uczestnictwem w zajeciach oraz pozytywnie ocenionymi
zadaniami wykonanymi zaprezentowanymi na przegladzie zaliczeniowym.

o Wykaz literatury podstawowej:
Peterson B., Ekspozycja bez tajemnic. Lodz: Galaktyka, 2016.
Schuy E., Fotografia produktowa. 1.6dz: Galaktyka, 2016.
Siegel E., Fotografowanie mody. Praktyczny podrecznik. Warszawa: Arkady, 2015.
Carrol H. Fotografuj miejsca jak mistrz. Warszawa: Alma-Press, 2023.
Landa R., Advertising by design. Hoboken, New Jersey: Wiley, 2022.
. Wykaz literatury uzupekiajacej:
1. Butler J., Profesjonalna fotografia cyfrowa. Warsztaty.. Helion, Gliwice 2006,
2. Biver S., Fuqua P., Hunter F., Swiatlo w fotografii - magia i nauka. £6dz: Galaktyka,
2009.

©ooNo kW

o krwbdPE



WSTI w Katowicach, kierunek Grafika
opis modutu Fotografia reklamowa

3. Keaney M., Fotografia w modzie. Warszawa: Dom Wydawniczy ABE, 2008.
Peterson B., Fotografia portretowa bez tajemnic. £.6dz: Galaktyka, 2009.
5. Beales F. Opowiadanie fotografig. Warsztaty. Warszawa: Alma-Press, 2022.

&

b) Laboratorium
Tresci programowe:
 Seria fotografii na potrzeby kampanii wizerunkowej instytucji, osoby, regionu itp.
» Seria fotografii grupy produktéw jednej kategorii.
*  Wizerunkowo ujednolicona seria fotografii prezentujacych obiekt
architektoniczny, wnetrza itp.
* Spodjna stylistycznie seria fotografii prezentujacych odziez z udzialem modeli.
« Kirajobraz, architektura, produkt - fotografia panoramiczna, fotografia 3D
» Seria fotografii reklamowych, aranzowanych, interpretujacych hasto kampanii
reklamowej.
Metody dydaktyczne:
Proces dydaktyczny oparty bedzie gldéwnie na ¢Ewiczeniach realizowanych w ramach
samodzielnej pracy studenta podczas zaj¢¢ oraz wykonywaniu zaleconych prac w ramach
pracy wilasnej. Rezultaty beda korygowane na biezaco przez prowadzacego.
Forma i warunki zaliczenia:
Aby uzyskac zaliczenie nalezy wykazac si¢ aktywnym uczestnictwem w zajeciach oraz
pozytywnie ocenionymi zadaniami wykonanymi w ramach ¢wiczen oraz pracy wilasnej
osobi$cie zaprezentowanymi na przegladzie zaliczeniowym.
Wykaz literatury podstawowej:
Peterson B., Ekspozycja bez tajemnic. £.odz: Galaktyka, 2016.
Schuy E., Fotografia produktowa. 1.6dz: Galaktyka, 2016.
Siegel E., Fotografowanie mody. Praktyczny podrecznik. Warszawa: Arkady, 2015.
Carrol H. Fotografuj miejsca jak mistrz. Warszawa: Alma-Press, 2023.
Landa R., Advertising by design. Hoboken, New Jersey: Wiley, 2022.
Wykaz literatury uzupehniajacej:
Butler J., Profesjonalna fotografia cyfrowa. Warsztaty.. Helion, Gliwice 2006,
2. Biver S., Fuqua P., Hunter F., Swiatlo w fotografii - magia i nauka. £6dz: Galaktyka,
2009.
Keaney M., Fotografia w modzie. Warszawa: Dom Wydawniczy ABE, 2008.
Peterson B., Fotografia portretowa bez tajemnic. £.6dz: Galaktyka, 2009.
Beales F. Opowiadanie fotografig. Warsztaty. Warszawa: Alma-Press, 2022.
Tuck Kirk Lampy btyskowe w praktyce Galaktyka 201050 Photographers You Should
Know, Prestel, 2008
7. pisma o fotografii: Fotografia, Foto, Foto-kurier
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Opis sposobu wyznaczania punktow ECTS

a. forma stacjonarna

Forma zajeé Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
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aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 20
Wyklad Czytanie wskazanej literatury 18
Kontakt z nauczycielem 44
Laboratorium Projekt |ndyvy|dualny . ‘ 26
Przygotowanie do przegladu zaliczeniowego 20
Realizacja zadan dodatkowych 10
Konsultacje Kontakt z nauczycielem 6
Zal./Egzamin Kontakt z nauczycielem 6
Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta 150
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 6
b. forma niestacjonarna
Forma zaje¢ Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 12
Wykiad Czytanie wskazanej literatury 26
Kontakt z nauczycielem 28
Laboratorium Projekt |ndyvy|dualny . ' 36
Przygotowanie do przegladu zaliczeniowego 21
Realizacja zadan dodatkowych 15
Konsultacje Kontakt z nauczycielem 6
Zal./Egzamin Kontakt z nauczycielem 6
Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta 150
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 6

5.Wskazniki sumaryczne

a. forma stacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 76
e Liczba punktow ECTS - 3,0
b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 44
e Liczba punktéw ECTS — 4,0
b. forma niestacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
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e Liczba godzin kontaktowych — 52
e Liczba punktow ECTS — 2,1

b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.

e Liczba godzin kontaktowych — 28
e Liczba punktow ECTS — 4,0

6. Zakladane efekty ksztalcenia

Efekt Odniesienie do
pri;j,mg)sf)wy Efekty ksztalcenia dla przedmiotu kler;enlz((),)vv\:ych
ksztalcenia

GSO_4 W1 | Ma wiedze na temat realizacji prac fotograficznych, K_W03 K_W08
technologii realizacyjnych, procesow technologicznych i
sposobow ich planowania.

GSO_4 W1 | Ma wiedze z zakresu uzytkowego i ustugowego K_W03
potencjatu fotografii, szczegdlnie w obszarze dziatan
marketingowych

GSO_4 W3 | Wie jak zaplanowac¢ i przeprowadzi¢ dziatania K_WO03 K_W12
projektowe z zakresie realizacji projektow reklamowych | K U03 K U14
zgodnych z potrzebami odbiorcow B B

GSO_ 4 U1l Posiada umiej¢tno$¢ tworzenia i realizacji wiasnych K W12 K_U01
koncepcji sesji fotograficznych oraz dysponuje K K02 K K09
umiejetno$ciami potrzebnymi do ich realizacji. B B

GSO_4 U2 Potrafi zgromadzi¢ informacje, okresli¢ i rozwigzaé K_U01 K_U03
problem w realizacji projektu reklamowego i zastosowa¢ | K_K02 K_KO03
adekwatne $rodki technologiczne. K_KO09

GSO_4 U3 Posiada umiejetnos¢ postugiwania si¢ whasciwymi K_U01 K_U06
narzedziami fotograficznymi w dziedzinie fotografii K_U10
reklamowej

GSO 4 K1 Potrafi pracowacé w zespole projektowych przyjmujac K_U10 K_U11
swiadomie wlasciwa rolg realizacyjna

GSO_4 K2 | Posiada zdolno$¢ do podejmowania kreatywnych dziatan | K_KO07

oraz $wiadomo$¢ korzys$ci wynikajacych z samooceny 1
krytyki os6b trzecich

7. Odniesienie efektow ksztalcenia do form zajeé¢ i sposéb oceny osiagniecia przez
studenta efektow ksztalcenia.

prZEdE::il;ttOWy W kla:orma Zil:;o ratorium Spo.séb .spl:awdzenia
(Symbol) y osiagniecia efektu
GSO_4 W1 v v Zadania realizowane podczas zaj¢é
Przeglad prac zaliczeniowych
GSO 4 W1 Vv Vv Zadania realizowane podczas zaj¢¢
Przeglad prac zaliczeniowych
GSO_4 W3 Vv Vv Zadania realizowane podczas zaje¢
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Przeglad prac zaliczeniowych

GSO 4 U1 v Zadania realizowane podczas zaj¢¢
Przeglad prac zaliczeniowych
GSO_4 U2 Vv Zadania realizowane podczas zaje¢
Przeglad prac zaliczeniowych
GSO_4 U3 v Zadania realizowane podczas zaje¢
Przeglad prac zaliczeniowych
GSO _4 K1 Vv Zadania realizowane podczas zajec¢
Przeglad prac zaliczeniowych
GSO_4 K2 v Zadania realizowane podczas zaj¢c¢

Przeglad prac zaliczeniowych

8. Kbryteria uznania osiagniecia przez studenta efektéw ksztalcenia.

Efekt
przedmiotowy Efekt jest uznawany za osiagniety, gdy:
(Symbol)

GSO_4 W1 | Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajec.
Poprawnie dobiera $rodki plastyczne, techniczne i technologiczne do
podejmowanych zagadnien fotograficznych.

GSO_4 W1 | Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajec.
Poprawnie dobiera §rodki plastyczne, techniczne i technologiczne do
podejmowanych zagadnien fotograficznych.

GSO_4 W3 | Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajec.
Poprawnie dobiera srodki plastyczne, techniczne 1 technologiczne do
podejmowanych zagadnien fotograficznych.

GSO 4 U1 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaj¢c.
Poprawnie dobiera $rodki plastyczne, techniczne i technologiczne do
podejmowanych zagadnien fotograficznych.

GSO_4 U2 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaj¢c.
Poprawnie dobiera $rodki plastyczne, techniczne i technologiczne do
podejmowanych zagadnien fotograficznych.

GSO_4 U3 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajec.
Poprawnie dobiera §rodki plastyczne, techniczne i technologiczne do
podejmowanych zagadnien fotograficznych.

GSO_4 K1 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajec.
Poprawnie dobiera $rodki plastyczne, techniczne i technologiczne do
podejmowanych zagadnien fotograficznych.

GSO _4 K2 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajec.

Poprawnie dobiera $rodki plastyczne, techniczne i technologiczne do
podejmowanych zagadnien fotograficznych.
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