WSTI w Katowicach, kierunek Grafika, stopien I
opis modutu Copywriting

COPYWRITING

Kod przedmiotu: GSO_37
Rodzaj przedmiotu: kierunkowy, obieralny
Specjalnos¢: UX Design — Projektowanie uzytecznosci
Wydzial: Informatyki
Kierunek: Grafika
Poziom studiow: pierwszego stopnia
Profil studiow: praktyczny
Forma studiow: stacjonarna/niestacjonarna
Rok: 3
Semestr: 5,6
Formy zaje¢ i liczba godzin:
Forma stacjonarna
wyklady — 20 (10+10)
laboratorium — 48 (28 +20)
Forma niestacjonarna
wyklady - 12 (6+6)
laboratorium — 30 ( 18+ 12)
Zajecia prowadzone sa w jezyku polskim.

Liczba punktéow ECTS: 7(4+3)

Osoby prowadzace:
wyklad:
laboratorium:
1. Zalozenia i cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest przekazanie studentom wiedzy na temat zasad komunikowania,
przekazywania informacji, tworzenia tresci z uwzglednieniem form publikacji oraz grup
docelowych. Celem zaje¢ w jest przygotowanie studenta do samodzielnego opracowania
kreatywnych komunikatdw, tresci ztozonych z tekstow i materialdow wizualnych w sposob
zgodny z wytyczonym celem (np. informacyjnym, edukacyjnym czy marketingowym) oraz
jak najbardziej skuteczny (weryfikowany np. poprzez wspotczynnik konwersji).

2. Okreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymaganiami wstepnymi:
Przedmioty wprowadzajace to:

Podstawy marketingu 1 komunikacji marketingowej, Projektowanie stron www
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3. Opis form zajec

a) Wyktady

. Tresci programowe:

. Teoria komunikacji

. Komunikacja interpersonalna, spoleczna i marketingowa
. Komunikacja a media

. Rodzaje zadan copywriter’skich

. Al copywriter — narzedzia do tworzenia tresci

. Struktura tekstu, organizacja i1 hierarchia informacji

. Perswazja w komunikacji

. CTA (Call To Action) czyli ,,wezwanie do dziatania”

. Head Keyword — Long Tail
. Search Engine Optymalization (SEO) a copywriting
. Studium przypadku

. Metody dydaktyczne:

Wyktad prowadzony metodg tradycyjng z wykorzystaniem rzutnika multimedialnego, z
wykorzystaniem materiatéw udostepnianych studentom w postaci elektroniczne;.

. Forma i warunki zaliczenia:

Warunkiem zaliczenia wyktadu jest zaliczenie ustne oraz ocena aktywnosci studentow
podczas zajec.

Wyktad jest wprowadzeniem do zaj¢¢ praktycznych

. Wykaz literatury podstawowej:

Puzyrkiewicz Dariusz, Biblia copywritingu. Gliwice, Onepress 2023

o Szczepaniak Ewa, 101 technik copywritingu sprzedazowego Gliwice, Onepress 2024
Edwards Jim Sekrety copywritingu, Warszawa, MT Biznes 2023

Czaplicka M., Uwiedz klienta. Warszawa: PWN, 2022.

Bucki P., Viral. Warszawa: PWN, 2023.

Wykaz literatury uzupelniajace;j:

o Ogilvy D., O reklamie. Warszawa: Studio EMKA, 2008.

o Arnheim Rudolph Myslenie wzrokowe, Gdansk, stowo/ obraz terytoria, 2011

. Young M., Ogilvy o reklamie w epoce cyfrowej. Warszawa: Arkady, 2018.

o Wrycza-Bekier J., Magia stow. Gliwice: Helion, 2018.Jabtonski A., Jak pisaé, zeby
chcieli czytac (i kupowac). Copywriting & Webwriting. Gliwice: Helion, 2017.

. Landa R., Advertising by design. Hoboken, New Jersey: Wiley, 2022.

. McStay A., Reklama cyfrowa. £.6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego, 2020.

a) Laboratorium


https://www.taniaksiazka.pl/autor/jim-edwards
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Tresci programowe:
Style pisania i typy odbiorcéw
Tworzenie marketingowego komunikatu o zhierarchizowanej strukturze na bazie

zgromadzonych informacji

Teksty informacyjne i komunikacja perswazyjna — call to action
Content marketing

Tworzenie tresci na potrzeby SEO

Narzedzia Al

Metody dydaktyczne:

Prezentacje przypadkow,

Dyskusja,

Indywidualne rozwigzywanie problemoéw, zadan projektowych
Konsultacje

Forma i warunki zaliczenia:
Pozytywna $rednia ocena realizacji wskazanych zadan w ramach 3 prac kontrolnych.
Warunkiem zaliczenia terminowa realizacja ustalonych zadan i uzyskanie pozytywnej

oceny ze sprawozdan z realizacji projektu

Wykaz literatury podstawowej:

. Jak w przypadku wyktadu.
. Wykaz literatury uzupelniajace;j:
. Jak w przypadku wyktadu.
1. Opis sposobu wyznaczania punktow ECTS
a. forma stacjonarna
Forma zaje¢¢ Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 20
Wylkdad Czytanie wskazanej literatury 5
Kontakt z nauczycielem 48
Przygotowanie do pracy zaliczeniowych 20
Laboratorium | (czytanie literatury, praca z aplikacjami)
Zadania 1 projekty zaliczeniowe 50
Przygotowanie prezentacji z prac 20
Konsultacje Kontakt z nauczycielem 6
Zal./Egzamin | Kontakt z nauczycielem 6
Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta 175
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 7
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b. forma niestacjonarna

Forma zaje¢c Formy aktywnoSci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 12
Wyldad Czytanie wskazanej literatury 13
Kontakt z nauczycielem 30
Przygotowanie do pracy zaliczeniowych 24
Laboratorium | (czytanie literatury, praca z aplikacjami)
Zadania i projekty zaliczeniowe 60
Przygotowanie prezentacji z prac 24
Konsultacje Kontakt z nauczycielem 6
Zal./Egzamin | Kontakt z nauczycielem 6
Calkowita ilos¢ godzin aktywnosci studenta 175
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 7
4. Wskazniki sumaryczne

a. forma stacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udzialu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 80
e Liczba punktow ECTS — 3,2
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajgciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 48
e Liczba punktow ECTS - 5,5
b. forma niestacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 54
e Liczba punktow ECTS — 2,2
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajgciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 30
e Liczba punktow ECTS - 5,5

1. Zakladane efekty ksztalcenia.

.
przedmiotowy Efekty ksztalcenia dla przedmiotu efek t()wy
(Symbol) ksztalcenia
Student posiada wiedz¢ z zakresu tworzenia skutecznych K W02
GSO_30 W1 | komunikatow opartych o roznego rodzaju elementy sktadowe -
Student zna i rozumie specyfike kreacji tresci oraz doboru K W09
GSO_30 W1 | wlasciwych form i uktadéw w odniesieniu do konkretnych K W12
zastosowan i grup docelowych
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Student potrafi samodzielnie definiowa¢ cele komunikacyjne i E_glo 42
GSO 30 Ul | tworzy¢ dostosowane do nich tresci -
K U20
K K04
Student zna i potrafi stosowac klasyczne schematy copywritingu K_vos3
GSO _30 U2 . . . g K U10
- - oraz narz¢dzia wspomagajace tworzenie tresci -
Student jest w stanie dokona¢ pomiaru i oceny skutecznosci K Uo7
GSO_30 K1 | konwersji stworzonych komunikatow. -
5. Odniesienie efektow ksztalcenia do form zaje¢ i sposéb oceny osiagniecia przez

studenta efektow ksztalcenia.

Efekt Forma zaje¢c . .
. Sposo6b sprawdzenia
przedmiotowy Wyklad Laboratori q iecia efekt
(Symbol) ykla aboratorium osiagniecia efektu
GSO 30 WI v v Praca zaliczeniowa
GSO 30 WI v Praca zaliczeniowa
GSO 30 Ul v v Praca zaliczeniowa
GSO 30 U2 v Praca zaliczeniowa
GSO 30 K1 v Praca zaliczeniowa
6. Kryteria uznania osiagni¢cia przez studenta efektow ksztalcenia.
Efekt
przedmiotowy Efekt jest uznawany za osiagniety, gdy student:
(Symbol)
GSO 30 W1 | Poprawnie wykonuje prace zaliczeniowe
GSO 30 W1 | Poprawnie wykonuje prace zaliczeniowe
GSO 30 Ul | Poprawnie wykonuje prace zaliczeniowe
GSO 30 U2 | Poprawnie wykonuje prace zaliczeniowe
GSO 30 K1 | Poprawnie wykonuje prace zaliczeniowe




