WSTI w Katowicach, kierunek Grafika
opis modutu Projektowanie marketingowe

NAZWA PRZEDMIOTU/MODULU KSZTALCENIA:
Projektowanie marketingowe

Kod przedmiotu: GSO_2
Rodzaj przedmiotu: obieralny
Specjalnos¢: Projektowanie graficzne
Wydzial: Informatyki
Kierunek: Grafika
Poziom studiow: pierwszego stopnia — VI poziom PRK
Profil studiow: praktyczny
Forma studiow: stacjonarna/niestacjonarna
Rok: 3,4
Semestr: 6,7
Formy zaje¢ i liczba godzin:
Forma stacjonarna

wyklady — 22 (12 + 10);

laboratorium — 55 (22 +33);
Forma niestacjonarna

wyklady — 14 (8 + 6 );

laboratorium — 34 (14 + 20 );
Zajecia prowadzone sa w jezyku polskim.
Liczba punktow ECTS: 7(3+4)
Osoby prowadzace:

wyklad:

laboratorium:

1. Zalozenia i cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest przekazanie studentom poglebionej wiedzy na temat komunikacji
marketingowej off-line i on-line. Poglebienie umiejetnosci analizy zagadnien projektowych w
zakresie komunikacji marketingowej, dalszy rozwoj §wiadomosci projektowej i tworczej w
zakresie komunikowania marketingowego. Ksztalttowanie umiejetnosci samodzielnego
planowania i porzadkowania dziatan projektowych. Rozwijanie umiejetnosci pracy w zespole
kreatywnym. Przygotowanie do pracy dyplomowe;.

2. Okreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymaganiami
wstepnymi:
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Przedmioty wprowadzajace to: Podstawy grafiki uzytkowej. Liternictwo 1 typografia.
Komunikacja marketingowa. Podstawy marketingu. Psychofizjologia widzenia. Znajomos¢
zagadnien projektowania grafiki edytorskiej i przekazywania komunikatu w formie
drukowanej oraz multimedialnej. Znajomo$¢ komputerowych programow graficznych w tym
animacyjnych. Warunkiem dopuszczenia do przedmiotu s3a pozytywne oceny z
przedmiotow jw.

3. Opis form zajec

a) Wyktady
TresSci programowe:

e Poglebiona wiedza o zagadnieniach komunikacji marketingowej, ugruntowanie
zasad tworzenia przekazu wizualnego, stosowanie ich w komunikacji
marketingowej. Budowanie umiejetno$ci dostosowania kreacji do mediow,
opanowanie zasad promocji niestandardowej (nietypowe media, wydarzenia
promocyjne), zastosowanie odpowiednich kanatow dotarcia w komunikacji.
Podstawy merchandisingu (projektowania oprawy kanatu dystrybucyjnego —
tradycyjnego i1 on-line), Poglebiona wiedza w zakresie tworzenia identyfikacji
korporacyjnej, = wizerunku  marki  oraz = kampanii = marketingowych.
Dokumentowanie dziatan projektowych.

e Wykaz tematéw wyktadow:

Graficzne elementy identyfikacji

Publikacje marketingowe

Komunikacja marketingowa jako dzialanie multimedialne
Marketing terytorialny (przyktady)

Kampanie spoteczne (przyktady)

Identyfikacja korporacyjna — wyrdzniajace si¢ przyktady

Podstawy merchandisingu

Calo$ciowe planowanie dziatan promocyjnych (tzw. marketing 360°)
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Ochrona wlasnego projektu w rozumieniu prawa autorskiego (prawa osobiste i
majatkowe)
10. Wyktady uzupetnione o prezentacje dzialan kampanijnych, dyskusje, analizy
Metody dydaktyczne
o Wyktad prowadzony metoda tradycyjng z wykorzystaniem rzutnika
multimedialnego 1 prezentacja multimedialng
e Udostepnienie dla celow dydaktycznych wzorcowych przyktadow
identyfikacji wizualnych (Corporate Identity)
¢ Udostepnione raporty ,,pokampanijne” (z materiatami kreatywnymi, media
planami i1 raportami z efektow dziatan)
Forma i warunki zaliczenia:
e Warunkiem zaliczenia wykladu jest dostarczenie opisu do kampanii
promocyjnej przygotowanej w ramach ¢wiczen. Opis (1,5-2 strony) ma
zawiera¢ opis kampanii, kluczowe rozwigzania kreatywne, sposoby osiggania
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spojnosci kampanii, uzasadnienie sloganu. Wzor (schemat) opisu omowiony
na wyktadzie
Wykaz literatury podstawowej:
1. Kileczek R., Hajdas M., Sobocinska M., Kreacja w reklamie. Warszawa:
Wolters Kluwer, 2008.
2. Landa R., Advertising by design. Hoboken, New Jersey: Wiley, 2022.
Kotarbinski J., Marka 5.0. Warszawa: PWN, 2022.
4. Adamus-Matuszynska A., Dzik P., ToZzsamos¢ wizualna polskich wojewodztw,
miast i powiatow. Torun; Katowice: Wydawnictwo Adam Marszatek, Akade-
mia Sztuk Pigknych w Katowicach, 2017.
Wykaz literatury uzupelniajace;j:
1. Edwards H., Day D., Kreowanie marek z pasjg. Krakow: Oficyna
Ekonomiczna, 2006.
2. Caples J., Skuteczna reklama. Krakow: Oficyna Ekonomiczna, 2001.
3. McStay A., Reklama cyfrowa. £6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego,
2020.
4. Monrad P., Craft Beer Design: the design, illustration and branding of
contemporary breweries. Berlin: Gestalten Verlag GmbH, 2022.

w

b) Laboratorium
Tresci programowe:

e (Calosciowy projekt identyfikacji wizualnej dla firmy, produktu badz
miasta/gminy

e Samodzielne lub zespotowe opracowanie calo§ciowego projektu
promocyjnego na zadany temat z opisem teoretycznym (por. wyktady) oraz
pakietem projektéw obejmujacym co najmniej: reklame nieruchoma, reklame
WWW, storyboard reklamy wideo (TV/kino/Internet)

Metody dydaktyczne:
e Prezentacje przypadkow,
e Dyskusja,

e Zespotowe rozwigzywanie probleméw, projektow,
¢ Indywidualne rozwigzywanie zadan.
Forma i warunki zaliczenia
e Przedstawienie projektéw i ich odpowiedni zapis (wraz z dokumentacja
pracy tj. szkicami 1 rozwigzaniami wstepnymi)
e Ocena aktywnosci studentéw podczas zajgc
Wykaz literatury podstawowej:
1. Healey M., Czym jest branding. Warszawa: ABE, 2008.
2. Czaplicka M., Uwiedz klienta. Warszawa: PWN, 2022.
3. Bucki P, Viral. Warszawa: PWN, 2023.
4. Poligrafia. Sztuka, techniki, technologie. Warszawa: Centralny Osrodek
Badawczo-Rozwojowy Przemystu Poligraficznego, 2021.
Wykaz literatury uzupelniajacej:
1. Bann D., Poligrafia. Praktyczny przewodnik. Warszawa: ABE, 2007.
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2. Morgan T., Merchandising. Warszawa: Arkady, 2008.

3. Gregor B., Kaczorowska-Spychalska D., Marketing w erze technologii
cyfrowych. Warszawa: PWN, 2019.

4. Cheung V., Print matters. Hong Kong: Victionary, 2021.

4. Opis sposobu wyznaczania punktéw ECTS
a. forma stacjonarna
Forma zajeé Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 22
Wyklad Czytanie wskazanej literatury 8
Przygotowanie do zaliczenia 8
Kontakt z nauczycielem 55
Realizacja zadan dodatkowych 15
Laboratorium | Czytanie wskazanej literatury 15
Projekt indywidualny 25
Samodzielne rozwigzywanie zadan 15
Konsultacje Kontakt z nauczycielem 6
Zal./Egzamin | Kontakt z nauczycielem 6
Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta 175
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 7
b. forma niestacjonarna
Forma zaje¢ Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 14
Wyklad Czytanie wskazanej literatury 12
Przygotowanie do zaliczenia 12
Kontakt z nauczycielem 34
Realizacja zadan dodatkowych 20
Laboratorium | Czytanie wskazanej literatury 15
Projekt indywidualny 31
Samodzielne rozwigzywanie zadan 25
Konsultacje Kontakt z nauczycielem 6
Zal./Egzamin | Kontakt z nauczycielem 6
Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta 175
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 7
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5.Wskazniki sumaryczne

a. forma stacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na zaje-
ciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 89
e Liczba punktow ECTS — 3,6
b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na zaje-
ciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 59
e Liczba punktow ECTS — 5,0
b. forma niestacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na zaje-
ciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 60
e Liczba punktow ECTS — 2.4
b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na zaje-
ciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 34
e Liczba punktow ECTS — 5,0

6. Zakladane efekty ksztalcenia:

Efekt Odniesienie do
prig;‘;gﬁf)wy Efekty ksztalcenia dla przedmiotu klel:;:li(t?v‘;ym
ksztalcenia
GSO_2 WOl | Posiada gruntowng wiedze dotyczacg zasad tworzenia K W01,K W02,
przekazu wizualnego i komunikacji marketingowe; K_W03,K_W09
GSO_2 W02 | Posiada poglebiong wiedze w zakresie tworzenia K W01,K W02,
identyfikacji korporacyjnej, wizerunku marki oraz K_W03, K_W09,

kampanii marketingowych i posiada wiedze z zakresu | K- W10,
efektywnosci kosztéw projektowych.

GSO_2 U01 Opanowat umiejetnos$¢ dostosowania kreacji do mediéw | K_UO1, K_UO03,

i zasad promocji niestandardowe;. K_U09, K_U10,
K U12,K Ul4,
K K02

GSO 2 U02 | Posiada umiejetnosci analizy zagadnien projektowych K U01,K U03,
w zakresie komunikacji marketingowej oraz tworzenia | K_U10,K_U20,

dokumentacji projektowych. K _Ul4,K K02,
K K09, K K07
GSO 2 U03 | Posiada umiejetnos¢ samodzielnego planowania i K _U01,K _U03,
porzadkowania dziatan projektowych K_U10,K_Ul12,
K _Ul4, K K09,
K K05, K K07
GSO_2 K01 | Potrafi kreatywnie i twdrczo pracowa¢ w zespole K_K04, K_KO05
projektowym
GSO 2 K02 Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu K K11

ochrony wlasnosci przemystowej i prawa autorskiego

7. Odniesienie efektow ksztalcenia do form zaje¢c i sposob oceny osiagnigcia
przez studenta efektow ksztalcenia.
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rzeglflfil:)ttow Forma zaje¢ - Sposéb sprawdzenia
P Symbol y Wyklad Laboratorium osiagniecia efektu
GSO 2 W0l X Praca pisemna
GSO 2 W02 X Praca pisemna
GSO 2 U01 X Przeglad prac
projektowych
GSO 2 U02 X Przeglad prac
projektowych
GSO 2 U03 X Przeglad prac
projektowych
GSO 2 K01 X Przeglad prac
projektowych
GSO 2 K02 X Przeglad prac
projektowych
8. Kryteria uznania osiagniecia przez studenta efektow ksztalcenia.
Efekt
przedl;notow Efekt jest uznawany za osiagniety, gdy:
(Symbol)

GSO_2 WOl | Pracy pisemna zostata poprawnie wykonana wedtug przedstawionego wzoru

GSO 2 W02 | Pracy pisemna zostata poprawnie wykonana wedtug przedstawionego wzoru

GSO 2 UO1 | Zadania projektowe zostaty poprawnie wykonane

GSO_2 U02 | Zadania projektowe zostaly poprawnie wykonane

GSO 2 U03 | Zadania projektowe zostaty poprawnie wykonane

GSO 2 K01 | Zadania projektowe zostaty poprawnie wykonane

GSO_2 K02 | Zadania projektowe zostaly poprawnie wykonane




