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1. Cel i podstawowe zalozenia

Celem pracy dyplomowej autorki bylo stworzenie nowej identyfikacji wizualnej
dla fundacji charytatywnej Simongo, dzialajacej na rzecz integracji migrantow
iuchodzcéw poprzez wolontariat. Projekt miat na celu nie tylko od$swiezenie
wizerunku organizacji, ale takze wzmocnienie jej rozpoznawalnosci i wptywu na
arenie miedzynarodowej. Podstawowe zalozenia obejmowaly stworzenie spojnej
inowoczesne] tozsamosci wizualnej, ktéra odzwierciedlataby misje, wartosSci

oraz kulturowe dziedzictwo Simongo.



2. Realizacja projektu

Realizacja projektu rebrandingu dla fundacji charytatywnej Simongo przez autorke
byta wyjatkowo kompleksowym przedsiewzigciem, wymagajacym nie tylko
doglebnego zrozumienia wewnetrznej misji 1 warto$ci organizacji, ale takze
zastosowania wyjatkowo kreatywnego podejscia do designu. Pierwszym 1 kluczowym
etapem byla szczegdtowa analiza obecnej identyfikacji wizualnej Simongo. Dzigki
temu mozliwe bylo zidentyfikowanie elementow, ktore nie spelnialy swojej roli
w adekwatnym oddaniu dynamiki, misji oraz warto$ci fundacji, a tym samym
wymagaty odswiezenia lub calkowitego przeprojektowania. Kolejny krok, badanie
potrzeb  odbiorcow, pozwolit na doglebne zrozumienie, jak zmiany
wizualne i komunikacyjne moga wpltyna¢ na percepcj¢ marki przez jej

réznorodnych odbiorcow.
Serce projektu stanowito stworzenie nowego logo, proces, ktory wymagat licznych

iteracji — poczawszy od wstgpnych szkicow, przez zaawansowane projekty cyfrowe,

az po ostateczng realizacje.
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W tym procesie kreatywnym autorka postawita na nawigzanie do bogatej kultury
1 tradycji, z ktorej wywodzi si¢ Simongo, oraz na podkreslenie globalnego zasigegu jej
dziatania. Inspiracja dla nowego logo stata si¢ kaligrafia arabska oraz symbolika
odcisku palca, akcentujaca indywidualne podejscie organizacji do niesionej pomocy.
Autorka udokumentowata caly proces twodrczy, prezentujac szereg grafik
obrazujacych ewolucje logo — od pierwszej koncepcji, poprzez roézne etapy
projektowania, az po finalny design. To pokazuje jej glebokie zaangazowanie
w tworzenie nie tylko estetycznie spdjnej, ale i przemyslanej tozsamosci wizualnej,

ktora komunikuje kluczowe wartosci Simongo.




Wybdr palety koloréw i typografii byt kolejnym krokiem w procesie ksztattowania
nowej identyfikacji wizualnej Simongo. Autorka, kierujac si¢ checig stworzenia
cieptego, zaufania budzacego wizerunku, zdecydowata si¢ na odcien niebieskiego
oraz wprowadzenie akcenu pomaranczowego, ktore razem tworzyly zapadajaca
w pamig¢ kompozycje. Wizualizacje tych elementéw, prezentujace ich zastosowanie
w réznych nos$nikach komunikacji, wyraznie pokazywaty, w jaki sposdb wspolgraja

one ze sobg, tworzac spojny i rozpoznawalny wizerunek marki.
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Nieodzownym elementem projektu bylo opracowanie szczegdétowego brandbooka
oraz szeregu materiatObw promocyjnych, ktére byly kluczowe dla zapewnienia
spdjnosci 1 rozpoznawalnosci nowej identyfikacji wizualnej. Brandbook, zawierajacy
precyzyjne wytyczne dotyczace stosowania logo, palety kolorystycznej, typografii,
atakze zalecen odnos$nie fotografii 1 grafik, stat si¢ podstawowym narzedziem dla

utrzymania integralnosci wizualnej marki.



Autorka zaprojektowata takze mockupy materiatdw promocyjnych, takich jak
wizytéwki, materiaty online oraz gadzety, ktore ilustrowaty praktyczne zastosowanie
nowej tozsamosci wizualnej. To pokazuje, jak praca nad projektem przeksztalcita
pierwotng wizje w kompleksowa, spojng i nowoczesng identyfikacje wizualng,
przygotowang do wdrozenia 1 zastosowania w réznych aspektach dziatalno$ci

Simongo, podnoszac jej widocznos¢ 1 wptyw na spoteczenstwo.

3. Produkt koncowy

Produkt koncowy opracowany przez autorke dla fundacji Simongo to kompleksowe
odswiezenie wizerunku, ktore przeksztatca sposdb, w jaki organizacja komunikuje si¢
ze Swiatem. Przez stworzenie nowej identyfikacji wizualnej, projekt ten otwiera przed
Simongo nowe horyzonty w zakresie komunikacji i promocji. Elementy wizualne,
takie jak nowe logo, wspotgraja z dopracowanym brandbookiem i1 materiatami

promocyjnymi, tworzac jednolity i nowoczesny obraz marki.




Nowe logo, bedace kluczowym punktem catej identyfikacji, symbolizuje zaréwno

misj¢, jak 1 wartosci, na ktorych opiera si¢ dziatalnos¢ Simongo.

Brandbook, bedacy kompleksowym przewodnikiem po nowej identyfikacji wizualnej,
okresla zasady 1 wytyczne dotyczace stosowania logo, kolorystyki, typografii oraz
fotografii. Zawiera on takze takze inspiracje dla tworcéw materialdéw promocyjnych.
Prezentacja brandbooka, ubogacona o wizualizacje, demonstruje, jak poszczegdlne
elementy powinny by¢ stosowane w praktyce, by zachowa¢ spdjnos¢ i profesjonalizm

w komunikacji marki.
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Materialy promocyjne takie jak wizytowki, identyfikatory, gadzety, czy grafiki do
medidw  spotecznos$ciowych, sa kluczowe dla budowania rozpoznawalno$ci
1obecnosci marki w przestrzeni publicznej. Prezentacja tych materiatow,
przygotowana przez autorke, obrazuje, w jaki sposdb nowa identyfikacja wizualna
moze by¢ efektywnie wykorzystana w réznorodnych kontekstach. Zilustrowane

przyktady pokazuja mozliwosci adaptacji i zastosowania nowego designu, co jest

istotne dla dynamicznej i efektywnej komunikacji.




Mozliwos¢  wykorzystania nowej identyfikacji wizualnej w  dzialaniach
marketingowych, kampaniach spotecznych oraz w dziataniach na rzecz budowania
1utrzymywania relacji z wolontariuszami 1 spoleczno$cig, otwiera przed Simongo

nowe mozliwosci dla dalszego rozwoju 1 rozpoznawalnosci.
4. Informacje o mozliwosci wykorzystania

Nowa identyfikacja wizualna Simongo, oferuje organizacji nie tylko od$wiezony
1 nowoczesny wizerunek, ale takze otwiera nowe mozliwosci w zakresie komunikacji
i promocji. Moze by¢ wykorzystywana we wszystkich dziataniach marketingowych,
kampaniach spotecznych, a takze w dziataniach na rzecz budowania 1 utrzymywania

relacji z wolontariuszami, darczyncami oraz spotecznos$cia, ktdrg organizacja wspiera.

Wdrozenie nowej identyfikacji ma kluczowe znaczenie dla dalszego rozwoju
i rozpoznawalnosci Simongo. Praca autorki pokazuje, jak strategicznie przemyslany
rebranding moze wplyna¢ na postrzeganie organizacji 1 zwigkszy¢ jej wpltyw na
spoteczne dobro. Kontynuacja wspoOtpracy z organizacja umozliwi dalsze
dostosowywanie 1 rozwijanie tozsamosci wizualnej, zapewniajac jej aktualnos¢

1 skuteczno$¢ w dynamicznie zmieniajagcym si¢ Swiecie.



