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Przed Toba znajduje sie kompendium wiedzy -
brandbook Simongo, starannie opracowany, aby
stuzyC jako przewodnik po unikalnej tozsamosci
wizualnej naszej marki. Ten zbidr zasad i podpo-
wiedzi zostat stworzony z myslag o utatwieniu Ci
pracy z naszg identyfikacja wizualng, pomagajac
zrozumiec i efektywnie wykorzystac elementy, kto-
re razem tworza charakterystyczny obraz Simongo.

W tym brandbooku odnajdziesz nie tylko szczego-
towe wytyczne dotyczace uzycia naszego logo, ale
takze palete barw, ktére nadaja ton naszym komuni-
katom, typografie, ktéra wzmacnia nasze przekazy,
oraz zasady dotyczace tonuistylu naszej komunika-
cji. Towszystko razem formuje solidna podstawe, na
ktorej opierajg sie wszystkie nasze dziatania komu-
nikacyjne i wizualne, od projektowania materiatow
drukowanych, przez naszg obecnosc¢ w internecie,
az po organizowanie i promowanie wydarzen.

C 7
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Przestrzeganie zasad zawartych w brandbooku jest
kluczowe, aby zapewni¢ rozpoznawalnosc¢ i jedno-
lity obraz brandu, ktéry odzwierciedla nasze warto-
sci i misje. Umozliwia to budowanie silnej, spojnej
marki, ktora jest tatwo identyfikowalna przez nasza
docelowa grupe odbiorcow oraz wspiera budowa-
nie zaufania i wiarygodnosci wsrod partnerdw, wo-
lontariuszy i spotecznosci, z ktdrg wspdtpracujemy.

Jednolita komunikacja | prezentacja wizual-
na to nie tylko kwestia estetyki, ale réwniez
efektywnosci naszych dziatan. Poprzez konse-
kwentne stosowanie elementdw brandbooku,
Simongo wzmacnia swoja obecnos¢ na rynku, co
przektada sie na wiekszg skutecznos¢ w realiza-
cji celéw organizacyjnych i misji. Brandbook jest
wiec narzedziem, ktdre wspiera kazdego cztonka
i wolontariusza Simongo w efektywnym komuni-
kowaniu sie z zewnetrznym sSwiatem, jednocze-
Snie utrzymujac jasny i zrozumiaty przekaz marki.



Charakterystyka
marki




Simongo to dynamiczna organizacja non-profit,
zatozona z misja  wspierania  migrantow
i uchodzcow na ich drodze do integracji spotecz-
nej, kulturowej i zawodowej. Nasza dziatalnosc
skupia sie na promowaniu wolontariatu, edukacji
i tworzeniu miedzykulturowych mostow, ktore
umozliwiaja wzajemne zrozumienie i wspotprace.
Poprzez szeroki zakres programodw, od inicjatyw
humanitarnych po projekty edukacyjne i warsztaty,
Simongo dazy do budowania spotecznosci, w kto-
rej migranci i uchodzcy moga znalez¢ wsparcie,
akceptacje i mozliwosci rozwoju. W naszym sercu
lezy przekonanie, ze kazdy zastuguje na szanse
na lepsze jutro i ze wspodtpraca ponad granicami
kulturowymi moze prowadzi¢ do trwatej zmia-
Ny na lepsze. Nasze dziatania sg kierowane przez
wartosci takie jak empatia, szacunek i solidar-
nosc, ktore Kieruja nas w realizacji celu tworze-
nia bardziej otwartego i zjednoczonego Swiata.

G 13



organizacji

Historia Simongo zaczyna sie od chwili zaanga-
zowania | pasji do pomocy innym, ujawnionej
w obliczu katastrofy naturalnej w Niemczech
w 2021 roku. Zatozyciele organizacji, poruszeni sytu-
acja i chcac zaangazowac spotecznosc arabskoje-
zyczna w dziatania pomocowe, stworzyli platforme
umozliwiajaca fatwiejsze dotarcie do informacji
i koordynacje wolontariatu. Ta inicjatywa szybko
przeksztatcita sie w cos wiekszego, dajac pocza-
tek Simongo — organizacji, ktéra dzis jest symbo-
lem miedzynarodowej solidarnosci i wspotpracy.
Od tych skromnych poczatkdw, przez pomoc
w czasie powodzi, az po obecne szeroko zakrojo-
ne projekty wsparcia dla uchodzcoéw i migrantéw,
Simongo ewoluowato, rozwijajac swoje dziatania
i misje. Ta podrdz byta napedzana nie tylko po-
trzeba chwili, ale gtebokim przekonaniem o sile
wspolnoty | wolontariatu w budowaniu lepszego
Swiata dlawszystkich, bezwzgledu na pochodzenie.
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Wartosci stanowigce fundament Simongo sa od-
zwierciedleniem naszej gtebokiej wiary w moc
wspotpracy, réznorodnose i wzajemne wsparcie.
Przede wszystkim stawiamy na empatie, ktéra
kieruje nas w rozumieniu i reagowaniu na potrze-
by migrantow i uchodzcow. Szacunek dla kazdej
indywidualnej historii jest dla nas kluczowy, po-
zwalajac na budowanie autentycznych, miedzy-
kulturowych mostéw porozumienia. Solidarnosc
jest kolejnym filarem, manifestujacym sie poprzez
nasze zaangazowanie w dziatania na rzecz spo-
tecznosci, ktére znajduja sie w trudnej sytuacji.
W Simongo wierzymy réowniez w site edukacji
i wolontariatu jako narzedzi umozliwiajgcych oso-
bom z réznych srodowisk aktywne ksztattowanie
przysztosci — zarowno swojej, jak i innych. Inno-
wacyjnos¢ w podejsciu do rozwigzywania proble-
mow | otwartos¢ na nowe pomysty to wartosci,
ktore napedzaja nas do ciggtego poszukiwania
skutecznych sposobow na realizacje naszej misji.
Te fundamentalne zasady s3 esencja wszystkiego,
co robimy, ksztattujac Simongo jako marke, ktdra
nie tylko daje, ale rowniez inspiruje do dawania.
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Simongo, jako marka, wpisuje sie w archetyp
Opiekuna, ktory w sSwiecie brandingu symbo-
lizuje troske, ochrone i pragnienie wspierania
innych. Ten archetyp reprezentuje organizacje,
ktore stawiaja na pierwszym migjscu dobrostan
i bezpieczenstwo swoich odbiorcéow, dazac do
tworzenia pozytywnych zmian w spoteczenstwie.
Wartosci takie jak empatia, solidarnosc i zaanga-
Zowanie spoteczne sg kluczowe dla Simongo, od-
zwierciedlajac jego misje zapewnienia wsparcia
i mozliwosci rozwoju dla migrantow i uchodzcow.

Jako marka opiekuncza, Simongo koncentru-
je sie na budowaniu silnych, wspierajacych sie
wzajemnie spotecznosci, gdzie kazdy ma szanse
Nna lepsze jutro. Podejscie to bazuje na przeko-
naniu, ze przez wspodlne dziatania, zrozumienie
i wspotprace mozna pokonac trudnosci i zmieniac
Swiat na lepsze. Archetyp Opiekuna w kontekscie
Simongo podkresla rowniez odpowiedzialnosc za
pomoc tym, ktérzy sa w potrzebie, oferujac nie
tylko bezposrednie wsparcie, ale i narzedzia nie-
zbedne do samodzielnego rozwoju. Simongo jako
marka inspiruje do empatii, wzajemnej pomocy
i budowania przestrzeni, w ktorej kazda osoba
jest cenna i ma mozliwos¢ wkiadu w spotecznosc.

@ 19
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Logo
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simongo

Podstawowa wersja znaku Simongo zostata
zaprojektowana tak, aby mogta wystepowac
zarobwno w wersji pionowej, jak i poziomej,
Zapewniajac elastycznos¢ w rdoznych kon-
tekstach komunikacyjnych i wizualnych.

Logo Simongo to reprezentacja misjiorga-
nizacji, taczaca w sobie symboliczne i este-
tyczne aspekty. Centralnym elementem jest
sygnet, ktory nawigzuje do odcisku palca.
Ten wyjatkowy design symbolizuje trwaty
wptyw, jaki Simongo ma na spoteczenstwo,
podkreslajgc zarowno indywidualne Slady,
Jjakie kazdy uchodzca zostawia, jak i znacza-
ce zmiany, ktére organizacja wprowadza
w ich zyciu. Logotyp Simongo Kkorzysta
z fontu Montserrat, ktdry doskonale wspdtgra
z estetyka wspotistniejacej firmy Pontem Pro,
tworzac spdjng i harmonijna tozsamosc wizu-
alna obu marek dziatajacych wedtug modelu
Hybrydowej Przedsiebiorczosci Spotecznej.

G simongo
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Konstrukcja
sygnetu
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Centralnym elementem znaku jest sygnet w formie przypominaja-
cej odcisk palca, ktéry jednoczesnie reprezentuje zapis stowa ,Syria”
w kaligrafii arabskiej. Ta koncepcja nie tylko ukazuje kreatywne po-
dejscie do projektowania, ale takze niesie bogate przestanie. Odcisk
palca, jako motyw przewodni, symbolizuje wyrazny impakt, jaki
organizacja ma na spoteczenstwo podkreslajac trwaty slad, ktory
Simongo pozostawia poprzez swoje dziatania. Dodatkowo, nawig-
zuje do jednego z pierwszych krokow, jakie uchodzcy muszg podjac
po przybyciu do nowego kraju — postawienie odciskdw palcow. Ta czyn-
nosc, bedgca symbolicznym poczatkiem nowego rozdziatu w ich zyciu,
zostata odzwierciedlona w logo, manifestujac misje Simongo, ktdra
wspiera ich w tej transformacji i integracji z nowym srodowiskiem.
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HEX #00008E HEX #FFFFFF HEX #000000 HEX #EE741F
CMYK 100,100, 0,44 CMYK 0,0,0,0 CMYK O, 0, 0,100 CMYK O, 51, 86,6
RGB 00,142 RGB 255, 255,255 RGB 0,00 RGB 238,116, 31

Paleta kolorystyczna Simongo skiada sie z czterech kluczowych barw.
Gteboki odcien niebieskiego symbolizuje zaufanie i stabilnos¢, odzwier-
ciedlajac solidnos¢ i wiarygodnos¢ organizacji. Czysta biel przemawia
przez swoja prostote, zapewniajac kontrast i Swiezos¢.. Czarny za to, do-
daje elegancjiiwyrafinowania,wzmacniajac percepcje profesjonalizmu.

Pomaranczowy, uzywany jako akcent kolorystyczny, wno-
si energie i ciepto do identyfikacji wizualnej. Jego zastosowanie
w detalach ma na celu przyciagniecie uwagi i dodanie dynamiki komu-
nikatom marki. Ponadto, ten odcienn pomaranczowego ma gtebokie
znaczenie w kontekscie wspodtpracy z firma Pontem Pro, dziatajaca wraz
z Simongo w modelu Hybrydowej Przedsiebiorczosci Spotecznej. Kolor
ten nawiazuje bezposrednio do identyfikacji wizualnej Pontem Pro,
podkreslajgc bliskg wspodtprace i wspdlne wartosci obu organizacji.

Kolorystyka




pografia

Montserrat

designed by Julieta Ulanovsky

Light
Regular
Medium
Semi-bold
Bold
123456789 Extra-bold

W catej identyfikacji wizualnej Simongo, zardowno w pisemnej czesci
znaku — logotypie, jak i w komunikacji marki, wykorzystany zostat kroj
pisma Montserrat. Ta wspdtczesna, geometryczna sans-serifowa czcion-
ka jest ceniona za swoja uniwersalnosc i czytelnose, co czyni ja idealnym
wyborem dla organizacji dazacej do jasnego i otwartego komunikatu.

W logotypie Simongo preferowana jest wersja Regular, ktéra zapewnia
wywazony i spojny obraz marki, jednoczesnie pozostajac elegancka i fa-
twa do odczytania. W szerszym zastosowaniu identyfikacji wizualnej or-
ganizacji, preferuje sig, aby Montserrat byt uzywany w wariantach Light
i Extrabold, co pozwala na dynamiczne akcentowanie réznych elemen-
tow komunikacji, od delikatnych i subtelnych, po mocne i zdecydowane
przekazy. Akceptowalne jest u zycie wszystkich wersji kroju Montserrat.




Materiaty
reklamowe






Wizytdwka to podstawowe narzedzie networkingo-
we, ktére pomaga w nawigzywaniu profesjonalnych
kontaktéw na spotkaniach, konferencjach i wszel-
kich wydarzeniach branzowych. Umozliwia szybka
wymiane danych kontaktowych i pozostawia trwate
wrazenie, co jest kluczowe w budowaniu relacji z poten-
cjalnymi partnerami, darczyncami i wolontariuszami.

Wizytowka
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Identyfikator jest niezbedny podczas organizacji i uczest-
nictwa w wydarzeniach, warsztatach oraz w codziennym
funkcjonowaniu biura. Utatwia rozpoznawanie czionkéw
zespotu, wolontariuszy i uczestnikow programow, co sprzyja
budowaniuzaufaniaipoczuciaprzynaleznoscidowspolnoty.

Identyfikator
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Materiaty biurowe takie jak koperty i papier firmowy s3
kluczowe dla organizacji pozarzagdowej Simongo, ponie-
waz umozliwiajg prowadzenie oficjalnej korespondencji
W sposob profesjonalny i spdjny z wizerunkiem organi-
zacji. Uzycie tych materiatow z logo i nazwa Simongonie
tylko wzmacnia identyfikacje wizualng, ale takze podno-
si poziom zaufania i wiarygodnosci w oczach adresatow,
takich jak partnerzy, darczyncy i beneficjenci programaow.

Papeteria




Diugopis z logo Simongo to praktyczny i cze-
sto uzywany przedmiot, ktéry moze stuzyé jako
skuteczny nosnik reklamy. Dtugopisy czesto przechodza
z reki do reki, rozszerzajac zasieg oddziatywania marki.

Diugopis
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Stempel z logo organizacji jest praktycznym narzedziem,
ktore ufatwia biezace prace administracyjne, nadajac
dokumentom oficjalny charakter. Uzywanie stempla na do-
kumentach pokazuje profesjonalizmn i oficjalnos¢ dziatan.

Stempel
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Koszulka Simongo to potezne narzedzie marketingowe,
ktére buduje swiadomos¢ marki. Noszone przez wolonta-
riuszy i pracownikoéw podczas publicznych wydarzen, takich
jak kampanie, marsze czy festiwale, koszulki przeksztatca-
ja ich w ruchome bilbordy, promujace misje organizacji.

Koszulka
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simongo

Kubek z logo to nie tylko praktyczny przedmiot co-
dziennego uzytku, ale réwniez forma promocji,
ktdra znajduje miejsce w domach i biurach, przypomi-
najac o istnieniu i dziataniach organizacji kazdego dnia.
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Instagram jest platforma skupiajaca sie na wizualnym prze-
kazie, co czyni go idealnym narzedziem do opowiadania
inspirujgcych historii i podkreslania indywidualnych do-
Swiadczen migrantow i uchodzcow. Mozliwose prezentacii
zdjec¢, filmow i relacji na zywo umozliwia Simongo bezpo-
Srednie i emocjonalne angazowanie obserwatoréow. Dzieki
temu organizacja moze nie tylko promowac swoje inicjaty-
Wy i osiggniecia, ale rowniez budowac¢ swiadomos¢ wokot
tematyki migracji,integracjiiwspotpracy miedzykulturowe;.

Instagram

Simongo

@ 334 211K 134
-z Posts Followers  Following
\ _s:mo ngoo

Syrian Impact Organisation NGO
We are a social startup with a mission to give people
a hand and empower them to achieve a positive social impact.

Edit Profile +2

Belarus Bielsko Our team Ukraine
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Facebook to platforma, ktdra oferuje Simongo mozliwose
budowania silnej, zaangazowanej spotecznosci. Dzieki na-
rzedziom umozliwiajacym tworzenie wydarzen i grup dys-
kusyjnych organizacja moze nie tylko informowac o swoich
dziataniach, ale réwniez mobilizowac i angazowac spotecz-
nos¢ do wspodipracy i wsparcia. Mozliwoseé bezposredniej
komunikacji z obserwatorami poprzez posty, komentarze
i wiadomosci prywatne pozwala na budowanie trwa-
tych relacji i rozumienia potrzeb migrantdw i uchodzcow.

Facebook
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LinkedIn jest nieocenionym zasobem dla Simongo
w budowaniu sieci kontaktéw, promowaniu projektéow
edukacyjnych skierowanych do migrantéw oraz w poszuki-
waniu wolontariuszy i partneréw. Publikowanie artykutow,
raportdw i sukcesow zawodowych osdb wspieranych przez
organizacje podkresla pozytywne efekty integracjii mozein-
spirowac inne podmioty do wspdtpracy. LinkedIn umozliwia
rowniez Simongowyréznieniesiejakoliderwdziedzinieinte-
gracji i wspierania migrantdw na poziomie profesjonalnym.
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simenge

Simongo

Voluntesr activity

Experience
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Impact Chain

Pontem Pro

Every action we take
impacts the lives of
others around us.
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Dane
kontaktowe

Syrian Impact Organisation NGO

Numer telefonu +49 174 4927040
Adres mailowy info@simongo.org
Strona internetowa simongo.org
Adres Eifelstr. 22, 66113 Saarbricken
Opracowanie brandbooka Magdalena Maciejak
Numer telefonu + 48 795 752 933

Adres mailowy maciejakidesign@gmail.com

,,Every action we
take impacts the
lives of others

around us ,,
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